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CUERPO DE
BOMBEROS

GADM RIOBAMB

PLAN DE MEDIOS

1. CONTEXTUALIZACION
ANALISIS DEL ENTORNO
Riobamba es la capital de la provincia de Chimborazo, se encuentra ubicada en el centro
geografico del pais, en la cordillera de los Andes, a 2.750 msnm en el centro de la hoya de
Chambo, rodeada de varios volcanes como el Chimborazo, el Tungurahua, el Altar y el

Carihuairazo.

La ciudad fue fundada el 15 de agosto de 1534 cerca de la laguna de Colta, siendo la primera
fundacion espafiola en el territorio ecuatoriano. Tras un devastador terremoto en el afio de
1797 queda completamente destruida y se traslada hasta el lugar que ocupa hoy en dia,

convirtiéndose en la primera y Unica ciudad planificada del Ecuador.

En el area urbana la ciudad tiene aproximadamente 250.000 habitantes, la superficie delimitada

por el perimetro urbano de la ciudad es de aproximadamente 45 kmz2,

ANALISIS DEL CBGADM DE RIOBAMBA
El Cuerpo de Bomberos del Cantén Riobamba, provincia de Chimborazo, es una entidad de

derecho publico adscrita a la Gobierno Auténomo Descentralizado del Catén Riobamba.

Como institucién de primera respuesta, fundamenta su propésito en la provisién oportuna y
eficiente de servicios de prevencion, proteccién, socorro y extincion de incendios, ademas de
asistencia en desastres y emergencias utilizando protocolos de operacién normalizados, con
equipamiento adecuado para tranquilidad y satisfaccién de la comunidad, tanto en las areas

operativas como administrativas, dentro de los pardmetros de calidad y calidez.

2. DEFINICION DE OBJETIVOS
- Mejorar el proceso de comunicacion con los habitantes del cantén Riobamba.
- Fomentar la interacciéon con la comunidad dentro del cantén Riobamba.
- Difundir las campafias de prevencién implementadas por el Cuerpo de Bomberos del

Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal de Riobamba.

3. DEFINICION DE LOS PUBLICOS OBJETIVOS
El publico al cual se pretende llegar a través de este proyecto es basicamente a la poblacién
del cantén Riobamba (extracto social alto, medio y bajo), mediante la difusion de las campafias
de prevencion implementadas por el CBGADMR, en los medios de comunicacion radiales,
televisivos y escritos, asi como en medios de comunicacion alternativos como tétems, dipticos
informativos (disefio e impresion) y la creacion de un personaje bomberil que sea el embajador

de las campafias implementadas, para asi informar a la sociedad civil (opiniobn publica,
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beneficiarios, sector urbano y comunidades rurales en general), con el fin de generar una
cultura de prevencion en torno a las familias riobambefias.

4. EL MENSAJE

De acuerdo a la planificacion para el ultimo cutrimestre del afio 2016, misma que gira en torno
a las campafias de prevencion: Hogar Seguro, Incendios Forestales y Juegos Pirotécnicos. El
mensaje que se pretende emitir es el CBGADMR como instituciéon de atencién oportuna y
eficiente de servicios de prevencion, proteccidn, socorro y extincion de incendios, ademas de
asistencia en desastres y emergencias utilizando protocolos de operacion normalizados, con
equipamiento adecuado para tranquilidad y satisfaccion de la comunidad. Asi como familiarizar
al Cuerpo de Bomberos con la comunidad riobambefia como una institucién renovada que se
encuentra al servicio de la ciudad.

5. ELABORACION DE LA ESTRATEGIA DE MEDIOS
(Anexo 1)

6. SELECCION DE SOPORTES
Los soportes que utilizaremos para comunicar nuestras campafias son los siguientes productos
comunicacionales: 6 cufas radiales, un spot de tv, artes para periddicos y tétems, creacién,
disefio e impresién de dipticos y stickers referente a las campafas, segun el siguiente detalle:

e Produccion de cufias radiales
En el caso de la produccion de seis (6) cufias radiales, la duracion sera de 30 segundos como
minimo, y 40 segundos como maximo; en las cuales se utilizara los planos, personajes,
musicalizacion y efectos sonoros que la institucidn requiera, las cuales estaran grabadas en
Mp3-320 Kbps.

Las teméticas que se abordaran dentro de la produccién de las seis (6) cuias radiales son:
e Usoymanejo de G.L.P,

e Precauciones con instalaciones eléctricas,

Qué hacer durante un incendio,

Prevencion de incendios forestales,

Prevencion de accidentes por manipulacién de fuegos pirotécnicos,
e Campafa Hogar Seguro.
Previo a la grabacion de las cufias se debera entregar en guion para la aprobacion del mismo.
e Contratacién de medios de comunicacion radiales
Para la promocion y difusién de la campafia se debe contratar un minimo de ocho (8) medios
de comunicacién radiales de cobertura local, provincial y regional, quienes deberan prestar sus
servicios comunicacionales, para pautar la reproduccion de 5 a 10 cufias diarias de lunes a

viernes en programacioén regular, con una duracion de 30 segundos a 40 segundos, las cuales

Péagina 2 de 10



LS
!

X
Lie

CUERPO DE
5B AN

estaran distribuidas en periodos de 30 dias (120 dias para las emisoras de caracter noticioso; y
90 dias para emisoras de caracter deportivo).

e Contratacién de medios comunicacion escritos
Los medios de comunicacion escritos (local y regional), seran los responsables de publicar
comunicados de prensa, en paginas indeterminadas y determinadas a full color o blanco y
negro, en las dimensiones de 1/8 a pagina entera, para asi dar a conocer a la ciudadania las
diferentes actividades o acontecimientos relacionados con las campafias de prevencién. Los
comunicados de prensa seran generados desde la Unidad de Vinculacién y Comunicacién del
CBGADMR.

e Contratacién de un medio de comunicacién televisivo
El cual debera prestar sus servicios comunicacionales para transmitir de lunes a domingo spots
televisivos. Este medio de comunicacion transmitird spots televisivos de 40 segundos a un
minuto, de lunes a domingo en programacion regular. El spot televisivo sera generado desde la
Unidad de Vinculacién y Comunicacion del CBGADMR.

e Contratacion de totems informativos
Ubicacion de (4) cuatro totems informativos en la ciudad. Los disefios seran generados desde
la Unidad de Vinculaciéon y Comunicacién del CBGADMR.

e Contratacion de disefio e impresion del material informativo
Para llegar de una forma directa a la ciudadania, generar espacios de vinculacién con la
comunidad y brindar una imagen renovada del CBGADMR es necesaria la creacién de
personajes que sean los voceros de las distintas campafias emprendidas por la institucion, el
cual debe cumplir con las siguientes caracteristicas:

e Personaje (heroico, bombero, hombre) con 3 vistas (frontal, lateral, pose) la vestimenta

sera el traje de combate de incendios estructurales.

Disefio de un diptico informativo, full color, tamafio 42x21 cm (abierto), técnica ilustracion digital
(digitalizado y coloreado), ilustracién de vifietas internas y de portada con la temética "Hogar

Seguro", el cual contenga consejos préacticos de prevencién y gire en torno al personaje.

Disefio de un stickers full color tamafio 11x12 cm, técnica ilustracion digital (digitalizado y

coloreado), tematica "Hogar Seguro".

Disefio de un Flyer full color tamafio 10.5 x 14.8 cm, técnica ilustracién digital (digitalizado y

coloreado), tematica pago tasa de bomberos.

Impresion de 10000 dipticos full color tamafio 42x21 cm, en couche de 150g, troquelado y

grafado (doblado).

Impresion de 10000 stickers full color tamafio 11x12 cm, en papel adhesivo de polipropileno

(plastico) y troquelado.
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Impresion de 10000 Flyers full color tamafio 10.5 x 14.8 cm, técnica ilustracién digital

(digitalizado y coloreado), tematica pago tasa de bomberos.

7. PROGRAMACION O DISTRIBUCION DEL PRESUPUESTO
(Anexo 1)
8. SISTEMAS DE CONTROL
Monitoreo de medios de comunicacion y presentacion del material difundido (3 copias en CD).
9. EVALUACION
El primer mes de las campafias implementadas se considerard un plan piloto, una vez
transcurrido este periodo de tiempo, se realizara una encuesta flash, para conocer la opinién

publica y tomar las correcciones de ser necesarias.
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ANEXO 1: PLAN DE MEDIOS-RADIO
Se rotaran mensajes y cufias de diferentes campafias en el periodo de 120 dias, privilegiando los noticieros y parte de la programacién general.

EMISORA ':E'T\IECCIX COBERTURA PROGRAMA DIAS | HORARIO DERECHOS V,\AA"E(;R PERIODO | TARIFA
LATINA 102.1 LOCAL NOTICIAS Y GENERAL | L-V | 07HOO A 9 CUNAS DIARIAS -
SR. RICARDO GUAMAN 19H00 LUNES A VIERNES - 3 $ 350 120 DIAS
~ CURNAs
SABADO Y DOMINGO $ 1.400
TRICOLOR | 97.7 REGIONAL | NOTICIAS Y GENERAL | L-V | 07HO00 A 8 CUNAS DIARIAS -
SR. HERNAN ALBAN 19H00 LUNES A VIERNES - 4 .
CURAS SABADO Y $400 | 120DIAS
DOMINGO $ 1.600
ERPE 91.7 | PROVINCIAL | NOTICIASY GENERAL | L-D | 07HO00 A 5 CUNAS DIARIAS - ]
SRA. BELGICA CHELA 19H00 LUNES A DOMINGO $300 120 DIAS $1.200
STEREO 95.3 | PROVINCIAL | NOTICIASY GENERAL | L-D | O7HOOA 10 CUNAS DIARIAS - ]
BUENAS LIC. EUGENIO 19H00 LUNES A $ 350 120 DIAS
NUEVAS YUQUILEMA DOMINGO $ 1.400
RIOBAMBA | 89.3 REGIONAL | NOTICIAS Y GENERAL | L-V | 07HO00 A 8 CUNAS DIARIAS -
STEREO DR. MARIO BRITO 19H00 LUNES A VIERNES -5 ;
CURAS SABADO Y $300 | 120DIAS
DOMINGO $ 1.200
SUBTOTAL | $6.800
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PLAN DE MEDIOS-PROGRAMACION DEPORTIVA
Se rotaran mensajes y cufias de diferentes campafias en el periodo de 90 dias en segmentos deportivos y transmisiones deportivas
EMISORA FRECUEN | COBERTU PROGRAMA DIA HORARIO DERECHOS VALOR PERIODO TARIFA
CIA RA S MES
SEGMENTOS L-v PN
DEPORTIVOS Y
96.1F.M TRANSMISIONES DEL LUNES A
MUNDIAL 910 AM REGIONA 07HO0 A VIERNES <
PREMIUN L FUTBOIT 21H00 + $ 200 90 DIAS $ 600
SR. FABIAN TRANSMISION
ALMEIDA/COORDINADOR ES
DEPORTES DEPORTIVAS
L-V 6 CUNAS
DIARIAS
97,7 FM SEGMENTOS LUNES A
TRICOLOR REGIONA DEPORTIVOS Y 07HOO0 A VIERNES $ 200 00 DIAS 5 600
L TRANSMISIONES DEL 21H00 +
FUTBOL TRANSMISION
ES
DEPORTIVAS
92.9 FM L-V 4 CUNAS
DIARIAS
LA VOZ DE SEGMENTOS LUNES A
RIOBAMBA REGIONA DEPORTIVOS Y 07HO0 A VIERNES .
L TRANSMISIONES DEL 21HOO ; $150 90 DIAS $450
FUTBOL TRANSMISION
ES
DEPORTIVAS
SUBTOTAL $1.650
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PLAN DE MEDIOS-TELEVISION
Se rotaran spots de diferentes campafias en el periodo de 30 dias en los Noticieros y programacion regular
MEDIO FRECUEN | COBERTU PROGRAMA DIAS | DERECHOS VALOR PERIODO TARIFA
CIA RA MES
CANAL 29 NOTICIEROS ¥ L-D 1?3:}%&@8
ECUAVISION LOCAL PROGRAMACION $1.200 30 DIAS $1.200
UHF REGULAR LUNES A
DOMINGO
SUBTOTAL $1.200
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PLAN DE MEDIOS - IMPRESOS

IMPRESO

FECHA
PUBLICACION

COLOR

MEDIDAS
COL XCM

MEDIDAS
CMXCM

PAG./SECC.

TARIFA

COSTO
UNITARIO

NO. DE
AVISOS

INVER.
NETA

LOS ANDES

DOMINGO
11-12-16
FUEGOS

PIROTECNICOS

F/IC

1/2 PAG

29.4cm X
23cm

DETERMNADA

350

350

350

LOS ANDES

14 DE
OCTUBRE-
HOGAR
SEGURO/ 14
NOVIEMBRE-
CONSEJOS/ 23
DE DICIEMBRE-
FUEGOS
PIROTECNICOS

B/N

Y. DE PAG

14.7cm x
23 cm

DETERMNADA

80

80

240

LA PRENSA

DOMINGO
18-12-16
FUEGOS

PIROTECNICOS

FIC

1/2 DE PAG

27.20cm x2
5,80cm

DETERMNADA

590

590

590

LA PRENSA

12 DE
OCTUBRE
HOGRA
SEGURO/ 24
NOVIEMBRE
CONSEJOS/ 23
DE DICIEMBRE
FUEGOS

PIROTECNICOS

B/N

Y. DE PAG

13,40cm X
25,80 cm

DETERMNADA

110

110

330

SUBTOTAL

$1.510

LAS FECHAS DE LAS PUBLICACIONES SON TENTATIVAS, ESTA SUJETAS A MODIFICACIONES SEGUN LA NECESIDAD
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PLAN DE MEDIOS — ALTERNATIVOS Y SOPORTES COMUNICACIONALES
MEDIDAS | TARIFA/VALOR NO. DE
SOPORTE CARACTERISTICAS CM X CM UNITARIO soporTES | INVER. NETA
TOTEMS FULL COLOR 2mx1,50m 55 16 $ 880
SUBTOTAL $ 880
CREQ%%'\I{IEJEEUN HEROICO CON 3 VISTAS FRONTAL, NO APLICA $ 300 1 $ 300
LATERAL, POSE
DISENO E TECNICA ILUSTRACION DIGITAL
IMPRESION 10000 (DIGITALIZADO Y COLOREADO), 42x21 cm
DIPTICOS HOGAR ILUSTRACION DE VINETAS INTERNAS Y (ABIERTO) $0.176 10000 $ 1760
SEGURO DE PORTADA
DISENO DE UN
STICKERS
TECNICA . .
. TECNICA ILUSTRACION DIGITAL
ILUSTRACION (DIGITALIZADO Y COLOREADO) 11x12 cm $0,0935 10000 $ 935
DIGITAL
(DIGITALIZADO Y
COLOREADO)
DISENO E
IMPRESION 10000 TECNICA ILUSTRACION DIGITAL 10.5x 14.8 003 10000 300
FLYERS, TASA DE (DIGITALIZADO Y COLOREADO) cm :
BOMBEROS
SUBTOTAL $3.295
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GADM RIOBAMBA
PLAN DE MEDIOS — CUNAS RADIALES
PRODUCTO .
COMUNICACIONAL ANUNCIOS DESCRIPCION TARIFA UNIT.
CREACION DEL MENSAJE, VOCES EN
~ ACTING, VOZ INSTITUCIONAL, $110
CUNAS RADIALES 6 FORMATOS mp3, de 320 Kbps y/o wav.
SUBTOTAL $ 660
RESUMEN DE INVERSION
PLAN DE MEDIOS-RADIO $6.800
PLAN DE MEDIOS - PROGRAMACION $ 1.650
DEPORTIVA
PLAN DE MEDIOS - TELEVISION $1.200
PLAN DE MEDIOS - IMPRESOS $1.510
PLAN DE MEDIOS - ALTERNATIVOS Y $4.275
SOPORTES COMUNICACIONALES
PLAN DE MEDIOS - CUNAS RADIALES $ 660
TOTAL $ 16.095
Atentamente;

Paco Rodriguez
COMUNICADOR CBGADMR
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